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Олигополия является одной из самых распространенных структур рынка в
современной экономике. Почти все технически сложные отрасли промышленности:
металлургия, химия, автомобилестроение, электроника, судо- и самолетостроение
и др., имеют именно такую структуру. Олигополия - это рыночная структура, при
которой в реализации какого-либо товара доминирует небольшое число продавцов,
а появление новых продавцов затруднено или невозможно. Товар, реализуемый
олигополистическими фирмами, может быть как дифференцированным, так и
стандартизированным. Наиболее заметная черта олигополии состоит в
немногочисленности действующих на рынке фирм.. В олигополистической отрасли,
как и при монополистической конкуренции, наряду с крупными часто действует
немало мелких фирм. Однако на несколько ведущих компаний приходится столь
большая часть суммарного оборота отрасли, что именно их деятельность
определяет развитие событий. При монополистической конкуренции решающей
причиной несовершенства конкуренции является дифференциация продукта. В
условиях олигополии этот фактор тоже имеет значение. Есть олигополистические
отрасли, в которых дифференциация продукта значительна (например,
автомобилестроение). Но существуют и отрасли, где продукт является
стандартизированным (цементная, нефтяная промышленность, большинство
подотраслей металлургии). Однако главной причиной формирования олигополии
является экономия от масштаба производства. Отрасль приобретает
олигополистическую структуру в том случае, если крупный размер фирмы
обеспечивает существенную экономию на затратах и, следовательно, если крупные
фирмы в ней имеют значительные преимущества над мелкими. • Большая доля в
выпуске продукции в свою очередь обеспечивает фирмам-олигополистам
значительную степень контроля над рынком. Уже каждая из фирм в отдельности
достаточно велика, чтобы оказывать влияние на положение в отрасли. Так, если
олигополист решит уменьшить выпуск продукции, это приведет к повышению цен
на рынке. А если несколько олигополистов начнут проводить общую политику, то
их совместная рыночная власть и вовсе приблизится к той, которой обладает
монополия. Важную роль на рынке олигополии играет такой субъективный фактор
как характер взаимоотношений между конкурирующими на рынке фирмами. В этом
состоит уникальная особенность олигополии. При всех других типах рынков
значение субъективной политики фирмконкурентов невелико. В условиях
совершенной и отчасти монополистической конкуренции на рынке действует такое
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множество фирм, что особенности поведения каждой из фирмконкурентов не
поддаются учету. А при монополии конкурентов вообще нет. И только на
олигополистическом рынке решение каждого из немногочисленного круга фирм-
олигополистов непосредственно сказывается на всех остальных и на отрасли в
целом.


